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A1.3.2 Выбор рынков и формулирование Маркетинговой стратегии 
 

Исполнители процесса 

 Группа долгосрочного планирования (Отдел стратегического планирования)  

Нормативно-методическая и плановая документация 

 Инвестиционная политика 

 Политика в области инвестиций и развития 

 Политика в области качества 

 Политика в области МТО 

 Политика в области НИОКР 

 Политика в области охраны окружающей среды 

 Политика в области управления 

 Политика в области управления персоналом 

Входы процесса 

№ Вход Объекты 

Поступает от 

Исполнитель Процесс/Внешняя среда 

1. Информация о внутренней среде  Группа анализа внутренней среды A1.2.5 Составление отчета о 
внутренней среде 

2. Отчеты о внешней среде  Аналитический отдел A1.1.1 Анализ политики и законов 

Аналитический отдел A1.1.2 Оценка технологий и науки 

Аналитический отдел A1.1.3 Социальный анализ 

Аналитический отдел A1.1.4 Экономический анализ 

Аналитический отдел A1.1.5 Анализ рынка 

Аналитический отдел A1.1.6 Анализ действий 
конкурентов 

Аналитический отдел A1.1.7 Анализ рынка поставщиков 

Аналитический отдел A1.1.8 Анализ рынка подрядчиков 

3. План мероприятий по 
совершенствованию деятельности 

 Группа анализа внутренней среды A1.2.7.4 Определение 
ответственных и сроков 
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№ Вход Объекты 

Поступает от 

Исполнитель Процесс/Внешняя среда 

исполнения по мероприятиям 

Выходы процесса 

№ Выход Объекты 

Передается 

Получатель Процесс/Внешняя среда 

1. Маркетинговая стратегия Маркетинговая стратегия Группа долгосрочного планирования A1.3.3 Разработка и согласование 
Стратегии и стратегических 
планов 

Аналитический отдел A4.1.3 Согласование требований к 
новому продукту 

Аналитический отдел A4.2.5 Разработка ценовой 
стратегии 

Аналитический отдел A4.2.6 Разработка стратегии 
продвижения 

Отдел связей с общественностью и 
рекламы 

A6.1.2 Разработка мероприятий 
по продвижению продукции 

Отдел связей с общественностью и 
рекламы 

A6.1.3 Разработка мероприятий 
по удержанию и привлечению 
клиентов 

Управление процесса 

№ Вход Объекты 

Поступает от 

Исполнитель Процесс/Внешняя среда 

1. Политики Инвестиционная политика 

Политика в области инвестиций и развития 

Политика в области качества 

Политика в области МТО 

Политика в области НИОКР 

Политика в области охраны окружающей 

Группа долгосрочного планирования A1.3.1 Формулирование Политик 
управления 
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№ Вход Объекты 

Поступает от 

Исполнитель Процесс/Внешняя среда 

среды 

Политика в области управления 

Политика в области управления 
персоналом 

  


